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Introducao

As pesquisas de opinido publica conquistaram espaco nos O0rgaos
de comunicacdo e na opinido publica brasileira. Variados institutos
de pesquisas realizam costumeiramente surveys com o objetivo de
evidenciar as chances de vitoria dos competidores numa dada
eleicdo, mensurar as avaliacfes das administracbes dos gestores
publicos e captar as visdes de mundo dos eleitores em relacdo a
determinados fatos ou circunstancias (Almeida, 2008; Braun e Straw,
2009; Lavareda, 2009).*

As vésperas das elei¢bes sdo comuns as guerras de pesquisas no
ambito dos 6rgdos de comunicacdo. Esta guerra transborda para o0s
candidatos, advogados de agremiacdes partidarias e eleitores. As
guerras das pesquisas tém como principal motivo a disputa em torno
do acerto quanto ao real percentual do competidor numa disputa
eleitoral. Mesmo que as diferencas entre os percentuais dos
candidatos ndo sejam gritantes, variados atores, inclusive os 6rgaos
de comunicacdo, colocam em descrédito os resultados das pesquisas
divulgadas pelos institutos (Gramacho, 2010).?

! Cultura politica/visdes de mundo representa os valores e as crengas dos individuos
- como eles olham e reconhecem o outro, 0s eventos sociais e as institui¢cdes. Essa
definicdo parte da premissa de que a cultura importa na compreensdo da agdo e da
escolha dos individuos (DaMatta, 1979; Almeida, 2007, 2011; Inglehart e Welzel,
2009).

2 Gramacho (2010) mostra os erros das pesquisas eleitorais na eleicdo presidencial de
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Sao variadas as hipoteses para as guerras das pesquisas. Atores,
eleitores e 6rgdos de comunicacao buscam informacdes sobre a
disputa eleitoral. Se existem diferencas quanto as informacdes
divulgadas sobre a posicdo eleitoral de cada competidor em variados
institutos, mesmo que sejam minimas, a desconfianga surge.

Os atores envolvidos numa campanha eleitoral, inclusive
eleitores, podem estar envolvidos emocionalmente com a disputa
entre competidores. Com isto, sentimentos de desconfianca, medo e
euforia surgem. Opinido publica, 6rgdos de comunicacdo, candidatos
e advogados envolvidos na disputa eleitoral ndo possuem
conhecimento sobre o modo de como ocorre a organizacdo e a
formulacdo dos surveys. Além disto, eles desconhecem termos
técnicos.

Em razdo das hipdteses expostas, este artigo tem o objetivo de
mostrar a opinido dos eleitores sobre as pesquisas eleitorais através
das seguintes indagacfes: 1) Qual é a credibilidade dos institutos de
pesquisas e dos dados por eles divulgados? 2) Os eleitores tém acesso
aos resultados das pesquisas eleitorais? 3) As pesquisas de intencéo
de voto influenciam a escolha do eleitor? 4) Os eleitores conhecem 0s
termos técnicos apresentados na divulgacdo de surveys eleitorais? 5)
As pesquisas eleitorais devem ser divulgadas pela imprensa?

Através de surveys realizado junto aos eleitores de Pernambuco
em novembro de 2010, pelo Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau
(IPMN),® as indagagbes acima formuladas sdo respondidas.
Inicialmente, neste artigo, apresentamos a metodologia do survey
realizado. Em seguida, mostramos os variados resultados obtidos e os
interpretamos.

Ademais, através de cruzamentos de variados dados e de testes
de associacdo®, buscamos responder empiricamente aos seguintes
problemas, os quais foram construidos com base nos dados
apresentados:

1. E factivel afirmar que 55% dos entrevistados asseveram que
o0s institutos de pesquisas acertaram os resultados da recente
eleicdo presidencial em razdo de que 53% dos eleitores
confiam neles?

2. A pesquisa revela que 80% dos eleitores declararam que ao
tomarem conhecimento dos resultados das pesquisas

2010 e sugere hipéteses sobre o porqué deles.
% Agradecemos ao IPMN pela cooperagéo cientifica. E as observacdes e contribuicdes
de Mauricio Roméo.
* Foi empregado o teste Qui-quadrado de Pearson para avaliar a associacéo entre as
variaveis analisadas ao nivel de 5% de significancia.
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acreditaram neles. A razdo deste alto percentual é em virtude
de que 53% dos eleitores confiam nos institutos de pesquisas?

3. A credibilidade dos dados divulgados pelos institutos de
pesquisas explica o fato de que 35% dos eleitores créem que
os resultados das pesquisas eleitorais influenciam a escolha do
eleitor?

4. A razdo de 70% dos entrevistados afirmarem que os institutos
de pesquisas devem continuar a divulgar os resultados dos
surveys as vésperas do pleito eleitoral é proveniente do fato
de que 53% dos eleitores confiam neles?

Nota metodolégica

A pesquisa do Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN) foi
realizada no Estado de Pernambuco. As entrevistas foram realizadas
no periodo de 17 a 18 de novembro de 2010, em um universo de 2481
individuos com 16 anos ou mais de idade, residentes na area de
abrangéncia.

A amostra foi selecionada a partir de um plano de amostragem
estratificada de conglomerados em trés estagios. No primeiro estagio
foram sorteados os municipios. No segundo estagio foram sorteados
0s setores censitarios e em seguida foi selecionado um namero fixo
de pessoas segundo cotas amostrais das variaveis sexo e faixa etaria.

O numero de entrevistas foi estabelecido com base em uma
amostragem aleatéria simples com um nivel estimado de 95% de
confianca e uma margem de erro estimada de 2,5 pontos
percentuais. A amostra foi definida com base nas fontes oficiais de
dados: Censo - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e Tribunal Regional Eleitoral de
Pernambuco (TRE-PE).

Qual é a opinido do eleitor sobre as pesquisas eleitorais?

Olhando do ponto de vista apenas dos eleitores que declararam
confiar em todos os institutos de pesquisa - num total de 25% -
consideramos que a credibilidade dessas entidades é reduzida.
Entretanto, quando somamos a esse contingente os 28% de eleitores
que também confiam nos institutos, mas somente em alguns, é
adequado afirmar que 53% dos entrevistados, de algum modo,
confiam em institutos de pesquisas. A maioria, portanto. Ressalte-se
gue 33% dos eleitores ndo tém confianga nos 6rgdos de pesquisas.
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Tabela 1 - Vocé confia em Instituto de Pesquisa?

IDADE GRAUDEINSTRUCAO
£AT  FUND. | MEDIO SUPERIOR
SIRE  COM-  COM-  COM-
FND. PLEIO  PLETO | PLETO
BASE 0% 475 B% 0% X% oN% 0% L% 1% B%y MR R &
Sim emtodos B% Ny N% My OBE O M% N B% 1% % % M% A
Smmesapeasemalguns  28%  28% 2% WG A% MR MR ON% O NE D% MR MR M%
Niocofioemnenhem | 33% 0% % 0% % BE O OM% O OBE MG OML ¥R ML R
NS/NR L 1 S D S T A - S SR 1 S /L S T

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)
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Tabela 2 - Vocé confia em Instituto de Pesquisa?

RENDA REGIAQ DEDESENVOLVIMENTO
ACMA  ACDMA RMR, REGIAODA . . REGAODO
) ) | ACIMA REGIAODO REGIAODO .

ATE15M DELATE DEZATE N§NR EXCLUINDO, ZONADA .

DESSM i AGRESTE | SERTAQ
1M 55M RECIFE | MATA FRANCISCO
BASE 0% % %% T 2% 8% 8% MY 1% My 1% 1%
Sim emtodos B A% | 0% 0% % | B% WY 0% & Wy | % 1%

Simmasapenssemalouns 8% 7% B0%  30% 3% 1% D% 5% 2% 5% 3% 2%
Nio confio em nehiim Bh oMb 2% Bk B | ME | % 3% 0% 5% W ME

NS/\R ST | R O S D S S 1 8% L A
Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

O IBGE, entidade estatal de pesquisa, e que nao realiza pesquisa
eleitoral, é o instituto em que os eleitores mais confiam - 36% dos
pesquisados declaram ter confianca no referido 6rgdo. E digno de
registro constatar que 39% dos inquiridos ndo sabem apontar em qual
instituto mais confiam. Dado relevante: enquanto 53% dos eleitores
afirmam ter confianca nos institutos de pesquisas, 39% deles néo
conseguem identificar qual deles é mais confiavel.

Gréfico 1 - Em qual instituto de pesquisa vocé mais confia?
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)
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Um pouco mais da metade dos eleitores tomaram conhecimento
dos resultados das pesquisas eleitorais no pleito de 2010 - 52%. No
universo dos entrevistados, constatamos que é entre os eleitores com
maior renda e com nivel superior de ensino que se verifica 0 maior
percentual daqueles que conheceram os resultados das pesquisas
eleitorais na ultima eleicéo disputada - 82% e 78%, respectivamente.
O nivel de conhecimento dos resultados varia, assim, positivamente
com o aumento da renda e do nivel de escolaridade.

Tabela 3 - Nesta Gltima campanha eleitoral, vocé tomou conhecimento de
resultados de pesquisas eleitorais?

IDADE GRAUDE WSTRU(;.&D
ATEY | $A7  FUND. MEDIO |SUPERIOR

BAM BAM  5AN  (ANOS

SERE | SERIE COM-  COM- | COM-
ANOS =~ ANOS = ANOS |OUMAIS o

FUND. = PLETO = FLETO | PLETO
BASE 100%  47%  B% 0 W% Bh N% 0% Bk 8% B% U D% 4%
M 8% % | 4% | %% | b6k % % | 4% | 4% | 4% 50% | 6d% | 7%
NAO 2% 8% 4F 0 0% 4% 4% D% 4% 4% 4% 46 b 2%

NSNR 3% AR 6% | 4% | 4% 4% 6k 0 % TR 4% 1% 1%
Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Tabela 4 - Nesta ultima campanha eleitoral, vocé tomou conhecimento de
resultados de pesquisas eleitorais?

RENDA REGIAO DE DESENVOLVIMENTO

ACIMA | ACIMA RMR, REGIA0DA

. . REGIAOTO
ACIVA CIDADEDO REGIAODO|REGLAODO .

ATE1SM DELATE|DE2ATE| | NSMR EXCLUINDO| ZONADA .
DE3SM RECTFE AGRESTE | SERTAO
1M | 3 RECIFE | MATA FRANCISCO

BASE 0% 6% W% Th 2% 0% 18% U 15% u% 10% 0%
M % | 4% 8% | Tk | 8% 3% | % 5% 5% % 2% 47%
NAO % 4% 0% 9% 8% N% | 2% 40% 1% 4% 40% 4%

NS/NR | A% 6% 3% 3% 0% 1% T 1% 4% % 10% 0%
Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

N&o deixa de ser expressivo, contudo, o fato de que 42% do
eleitorado ndo tomaram conhecimento dos resultados das pesquisas.
Assim, um largo contingente dos eleitores, no pleito de 2010,
compareceu para votar ou absteve-se, votou em branco ou anulou o
voto, votou nos candidatos ou na legenda, enfim, em qualquer que
tenha sido a circunstancia, fé-lo sem ter tomado conhecimento dos
nameros das pesquisas.
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No universo dos que tomaram conhecimento dos resultados das
pesquisas eleitorais na recente disputa (52%), nada menos que 84,3%
afirmaram que a televisdo (TV) é o principal meio de informacao por
meio do qual ficam sabendo desses resultados. Os demais meios de
comunicacdo (jornal, radio, Internet, etc.) respondem por apenas
15,5% da informacdo captada pelos eleitores sobre os resultados das
pesquisas de intencdo de votos (somente 0,2% ndo responderam ou
ndo souberam responder). A televisdo é, portanto, o veiculo que
atinge o grande publico na divulgacdo dos resultados das pesquisas
eleitorais.

Gréfico 2 - Vocé tomou conhecimento dos resultados das pesquisas eleitorais
através de que fonte?

TV e 54,3,
Leitura de jornais i 5,4%
Internct |l 4,2%
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Outrosmeios  0,1%

NS/NR  0,2%
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

No universo que elegeu a televisdo como o principal veiculo de
transmisséo de resultados de pesquisas eleitorais, 80% afirmaram que
acreditaram no que foi transmitido. Portanto, uma esmagadora parte
do eleitorado incorpora como verdadeiros os dados apresentados na
TV e, ao que parece, sem levar em conta qual o instituto que os
gerou.
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Gréafico 3 - Ao tomar conhecimento desses resultados, vocé acreditou neles?
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Em sua opinido, em geral, os institutos de pesquisas acertaram os
resultados das eleices presidenciais? 55% afirmaram que sim. 38%
asseveraram que os institutos acertaram parte dos resultados das
elei¢cbes presidenciais. E 3% frisaram que os institutos erraram todos
os resultados das elei¢cdes presidenciais. Portanto, constatamos um
expressivo contingente de 93% que afirmaram que as pesquisas
fizeram prognosticos corretos, no todo ou em parte.

Grafico 4 - Em sua opinido, em geral, os institutos de Pesquisa...
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Salientamos que em Pernambuco, o presidente Lula (PT), na
eleicdo de 2010, contava com alta popularidade® e apoiou Dilma
Rousseff (PT) para a presidéncia da Republica.® A candidata do entdo
presidente venceu a disputa em Pernambuco com ampla margem de

® pesquisas do IPMN realizadas em setembro de 2010 mostravam que o presidente
Lula tinha a aprovacgéo de 91% dos eleitores pernambucanos.
® PT - Partido dos Trabalhadores.
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votos em relacdo ao seu opositor, José Serra (PSDB).” Dilma, no
segundo turno, obteve 75,65% dos votos, contra 24,35% de José
Serra. O candidato do PSDB n&o obteve vitéria sobre Dilma no
segundo turno em nenhuma cidade de Pernambuco.

Portanto, sugerirmos a hipotese de que a razdo de (1) 53%
acreditarem em institutos de pesquisas, e (2) 55% dos entrevistados
afirmarem que as pesquisas acertaram os resultados das elei¢des
presidenciais é por conta (sofre influéncia) das caracteristicas do
contexto em que ocorreu a disputa eleitoral - auséncia de disputa
acirrada entre os candidatos.

Os eleitores mostraram-se um tanto divididos quanto a eventual
influéncia das pesquisas nas suas escolhas. Com efeito, 35% afirmam
que sim, as pesquisas influenciam; 8% consideram que influencia,
mas pouco; e 48% asseveram que nao influenciam. Destacamos o fato
de que os eleitores com maior renda acreditam mais que as pesquisas
influenciam a escolha eleitoral - 44%.

Tabela 5 - Em sua avaliacdo, os resultados das pesquisas eleitorais influenciam a

escolha do eleitor?
100%

W0 IDADE GRAUDEINSTRUCAO

4545 | 60ANOS :
COM-  COM-
/ ANDS | OUMAIS

, | FLETO | FLETO
BASE 7% 8% Nk B D% Wh 1% 1% BE O MEY 2% 4%
Stm, influencia B Mh 0 2% 4b | k% | Mb 0 Mh 0 3% | 0% | ¥R Xk 0% &%
Sim masinfluenciapowco 8% 9% 8% W% | Th & W Th  Th | &% % O 1%
Nioinfliencia 8% 4% 0 S0% MRk | 51k | 48k 4% A0 | 4% | D% &% Ok 4%
NS/NR 8% 6% W% % Th o W% % 1% 1% 8% TR 6k 3%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

" PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira.
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Tabela 6 - Em sua avaliacdo, os resultados das pesquisas eleitorais influenciam a
escolha do eleitor?

e e

TOTAL

ATE15M DE1ATE DE2ATE
BASE 00% 8% Mk Th 1% 8% 18% Uk 15% piys 10% 10%
Sim, inflyencia Wb | Mho 4h B% | H4h | Mh | Dk 4% 7 3% i pats
Sim masinflenciapouco 8% | 8% 8k 1% NE 0% T 8% 8% b% 16% 1%
Nio influencia 4% | 4% 46k 4% | J6h | 0% | 47k 4k 7% 52% 4% B4
NS/NR 8 | 9% 6 1 0% 1R 0% T To b% 14k 13%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Os resultados das pesquisas eleitorais influenciaram o seu voto
nesta eleic&o?® Os entrevistados majoritariamente afirmaram que ndo
- 61%. Mais 31% afirmaram que sim. De que maneira os resultados
das pesquisas eleitorais influenciaram seu voto nesta eleicdo? 84,2%
asseveram ndo saber ou ndo responderam a esta indagacgdo. Este
percentual sugere que os resultados das pesquisas eleitorais néo
influenciam fortemente o eleitor.

No universo de 31% dos entrevistados que afirmaram que o0s
resultados influenciaram a sua escolha eleitoral, 7,9% afirmaram que
“vota no que esta na frente”. E 0,8% frisam que as pesquisas
contribuem (“ajuda’) para a escolha do candidato. Portanto, estes
dados sugerem que as pesquisas exercem reduzida influéncia sobre a
tomada de decisdo dos eleitores.

Gréfico 5 - De que maneira os resultados das pesquisas eleitorais influenciaram o seu
voto nesta elei¢ao?
VOO NO QUC ¢std na roenwe l 7,9%
Erocisdn acertadn ﬁ 3,9%
IfluCncia pouco 7. 1,3%

Distingui o melnor candidate | 1,19

mMc ajuda a escolther | 0,8%
COMNTFars SO 4 ininha gdecisado | 0,8%
NS/MNR _ﬁ 84,29
0‘-¥| 200% NG Ll 80% L OFG

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

8 A eleicdo a qual nos referirmos é a de 2010.
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Os numeros apresentados revelam que a hipotese presente no
senso comum de que os resultados das pesquisas eleitorais
influenciam o eleitor ndo é de todo verdade. Parte do eleitorado
mostra autonomia perante o0s resultados das pesquisas. Essa
constatagdo torna-se mais relevante ainda na medida em que se
observa que a maioria dos projetos de lei que visa a exercer algum
tipo de controle sobre as pesquisas eleitorais tém como uma das
justificativas a possivel influéncia desses levantamentos sobre a
decisdo do eleitor. A influéncia pode ser exercida sim, mas apenas
sobre uma parcela do eleitorado.

Os eleitores sdo majoritariamente favoraveis a divulgacdo de
pesquisas as vésperas das eleicbes: 70% disseram que sim e 22% que
ndo. Apenas 8% ndo responderam ou ndo souberam como. Aqui reside
outra informacéo relevante para a questéo de se regular as pesquisas
eleitorais por meio de amarras legais. Grande parte do eleitorado,
conforme indicam o0s numeros apresentados, quer ter acesso a
informacdo do processo eleitoral, via pesquisa, até os derradeiros
momentos do pleito.

Tabela 7 - Os institutos de pesquisa devem continuar a divulgar resultados de
pesquisas as vésperas do dia da elei¢do?

SEXO IDADE GRAUDE ]NSTRU(;AD
E3 | $A7 | FUND. MEDIO SUPERIOR

ATE
16A8 | BAM | BAY  H5AN  60ANOS

M FEM SERIE | SERIE | COM- COM- | COM-

ANOS | ANOS =~ ANOS = ANOS OUMAIS
FUND. | FUND. | PLETO = PLETO = PLEIO

BASE 00k &% B W% 0 By Uk A% 1% 1% 0 Bk Uh 3% 4%
M e | N% 9% | b | % 8% 7% 6% | 62k | Tk | % @ 68k 7
Nio 0% ¥ DY D% B MR on% By OBR U ODBE OB D%

No/NR | B% 0% 10% 7 6% 8% 0% | 1% | 15% | 8% 5% 7% 4
Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Tabela 8 - Os institutos de pesquisa devem continuar a divulgar resultados de
pesquisas as vésperas do dia da eleicdo?
RENDA REGIA0 DE DESENVOLVIMENTO

ACIMA | ACIMA RMR, REGODA| . -
ACIMA CIDADEDO REGIAO DO REGIAQ DO

REGIAOTO

ATE1SM|DE1ATE|DEZATE | N§NR EXCLUINDO| ZONADA .
DE3SM RECIFE AGRESTE |~ SERTAO
19|35 RECIFE | MATA FRANCISCO

BASE | 100% @ 8% 2% TR 2% &k 16% Ui 15% Uk 0% 0%
™ e | 6% | 7% | 78% | 6% | 66k | o5% 69% 69% JEE) 0% %
NAO Dy Dy Mh 0% BE O Db 1% % Ui % 19% 16%

NS/NR | 8% W% | AR 1% Bk 1% | 0% 0% T4 0% 0% 1%
Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)
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Os termos técnicos costumeiramente utilizados na divulgacao das
pesquisas ndo sdo do conhecimento da maioria dos entrevistados. Por
exemplo: 68% dos respondentes ndo sabem o que é amostra da
pesquisa, 59% ndo tém idéia do que seja margem de erro da
pesquisa, 58% ndo sabem o que € empate técnico e 0o mesmo
percentual ndo sabem o que significa intencdo de votos. Esses
resultados suscitam a hipétese de que reside ai uma das razdes pelas
quais as pesquisas causam tanta controvérsia: a propria dificuldade

de entendé-las e, consequentemente, de interpreta-las.

Gréfico 6 - Os institutos de pesquisa utilizam termos técnicos na divulgagao das
pesquisas eleitorais. Neste sentido, vocé sabe o significado dos termos a seguir?
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Conclusédo

Os resultados que serdo apresentados a seguir nas tabelas de
contingéncia foram obtidos a partir da realizacdo do teste Qui-
quadrado de Pearson - (p-valor). Trata-se de um teste n&o-
paramétrico que pode ser utilizado para avaliar a associacéo
existente entre duas variaveis qualitativas. Ou seja, o teste permite
calcular a probabilidade de associacédo das caracteristicas que estao
em analise. P-valores menores que 5% (0,05) indicam associacao
significativa entre as variaveis analisadas.

E factivel afirmar que 55% dos entrevistados asseveram que 0s
institutos de pesquisas acertaram os resultados da recente eleicado
presidencial em razdo de que 53% dos eleitores confiam neles? A
tabela 9 mostra que 77,7% dos entrevistados que frisaram que 0s
institutos acertaram os resultados das pesquisas eleitorais e que
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acertaram parte dos resultados afirmaram confiar em pelo menos
algum instituto de pesquisa.

Enquanto que apenas 42,1% dos entrevistados que frisaram que 0s
institutos erraram os resultados das eleicbes afirmaram confiar em
algum instituto. O teste Qui-quadrado mostra que existe uma
associacao significativa entre as duas variaveis - p-valor <0,001.

Tabela 9 - Credibilidade dos institutos de pesquisas

% within Em sua opinido, em geral, os Institutos de Pesquisa...

Em sua opinido, em geral, os Institutos de
Pesquisa...
Acertaram Erraram
Acertaram os parte dos todos os
resultados resultados resultados
destas destas destas
eleicées eleiges eleicées
presidenciais presidenciais presidenciais Total
Vocé confia em Instituto Sim (todos, apenas alguns) T77.7% 79,6% 42,1% 77.2%
de Pesquisa? .
Nao confio em nenhum 22,3% 20,4% 57,9% 22,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

A pesquisa revela que 80% dos eleitores declararam que ao
tomarem conhecimento dos resultados das pesquisas acreditaram
neles. A razdo deste alto percentual é em virtude de que 53% dos
eleitores confiam nos institutos de pesquisas? 82,4% no universo de
eleitores que acreditam nos resultados dos institutos tinham
afirmado confiar em institutos de pesquisas - Tabela 10. Existe uma
associacao significativa da variavel confiangca com a variavel crencga
nos resultados dos institutos - p-valor <0,001.

Tabela 10 - Credibilidade dos institutos de pesquisas
% within Ao tomar conhecimento desses resultados, vocé acreditou neles?

Ao tomar conhecimento
desses resultados, voce
acreditou neles?

SIM NAO Total
Vocé confia em Instituto Sim (todos, apenas alguns) 82,4% 50,3% 76,6%
de Pesquisa? .
Nao confio em nenhum 17,6% 49,7% 23,4%
Total 100,0% 100,0% | 100,0%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

A credibilidade dos dados divulgados pelos institutos de pesquisas
explica o fato de que 35% dos eleitores créem que os resultados das
pesquisas eleitorais influenciam a escolha do eleitor? 80% dos
eleitores afirmaram que acreditaram nos resultados divulgados pelos

institutos de pesquisas e 35% consideram que o0s resultados
influenciam.
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No universo dos eleitores que acreditaram nos resultados
divulgados pelos institutos de pesquisas, constatamos que 50,0%
consideram que os resultados influenciam - Tabela 11. Existe
associacao significativa entre as variaveis relacionadas - p-valor =
0,002.

Tabela 11 - Credibilidade dos dados divulgados pelos institutos de pesquisas

% within Ao tomar conhecimento desses resultados, vocé acreditou neles?

Ao tomar conhecimento
desses resultados, vocé
acreditou neles?
SIM NAO Total

Em sua avaliacéo, os Sim, influencia 50,0% 40,1% 48,3%
resultados das . ) )
pesquisas eleitorais Sim, mas influencia pouco 10,8% 7.4% 10,2%
influenciam a escolha do . .
eleitor? N&o influencia 39,2% 52,5% 415%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

A raz8o de 70% dos entrevistados afirmarem que os institutos de
pesquisas devem continuar a divulgar os resultados das pesquisas as
vésperas do pleito eleitoral é proveniente do fato de que 53% dos
eleitores confiam neles? 70,7%, no universo dos entrevistados que
afirmam que os institutos de pesquisas devem continuar a divulgar os
resultados das pesquisas eleitorais para a opinido publica tinham
frisado confiar em algum instituto de pesquisa - Tabela 12. Existe
uma associacao significativa entre as variaveis - p-valor < 0,001.

Tabela 12 - Credibilidade dos institutos de pesquisas e divulgac@o dos dados

% within Em sua opinido, os institutos de pesquisa devem continuar a divulgar resultados de pesquisas as
vesperas do dia da eleicao?

Em sua opinido, os institutos
de pesquisa devem continuar a
diwulgar resultados de
pesquisas as vesperas do dia

da elei¢ao?
SIM NAO Total
Vocé confia em Instituto Sim (todos, apenas alguns) 70,7% 41,8% 63,5%
de Pesquisa? .
Nao confio em nenhum 29,3% 58,2% 36,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN)

Os dados apresentados e os cruzamentos realizados sugerem, a
luz da opinido publica pernambucana, que: 1) Os eleitores confiam
parcialmente em institutos de pesquisas. Portanto, ndo podemos
afirmar que eles ndo possuem credibilidade junto a opinido publica;
2) As pesquisas eleitorais exercem certa influéncia sobre a escolha
eleitoral do individuo. Mas ndo podemos afirmar categoricamente
que esta influéncia é forte e que sempre ocorre; 3) Os eleitores
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defendem a divulgacdo dos resultados das pesquisas eleitorais, 0s
quais representam mais um instrumento de informacdo para 0s
eleitores.
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